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Pvod

Zbornzk gt %di 2, vybranTch pr2SegewXloivz §mri ¢
medi §1 ne h,ovznigot ake pdemr Ust upov projektu UGA 1|11
semiotick® kontextrgklaneerzas pek ®h o mamok éwviungvov e |
Katedryma s medi 81 nej komeRi WBCcver ai trye k KaNmg.t ant 2 n
Ll enoviahpi egmueOMg®. LudMga.Spylamas PMgPlaRe v i |

Lukasz Wojciechowski,PhD. a Mgr . Peter Szabo, PhD. ZOor (
avydan?2m tejto publik8cie reaguj % na aktusgl
vmedi 81 nej Komuni k8ci i (vvy@gjtlane skdmajni.& 8 Qir &

multifaktorovo,zv i acer T ch uhl ov pohOadu.

Pri sl edovan?2 r ! znyocbhs arhauk 1 &ny (slao ndoch | foo rznal
medi 8§l nych komuni k8t ov sav?as|ppili eth@alj &r anmat nnoi sgS

voli 8lsemxm mot2vom mathkéRonwgoavVvehto Ndmsine kiGw i i
zmeny spol ol emsklfeelr ehodonbut kenzumn®ho sptltsot
ot 8zku, | i je to skutolne tak, ngptiemet 2 ane
viednoht Ipvigspevkoch. 1lch aubstkop®n¥wkag®niaa:
probl ®mov ,nakhmAt ewxt e SO s Y%l asnl mi soci 8l nym
hodnotovIimi, ale aj trhovI mi gppoedcni8e nnkea nrie knheac
posudzovah mi ery efekt2vnosti eroticky ladenTch
fenom®nu gl obaliz8cie nestal2 poznaS iba vge

aj gpecifick® znaky kult ¥r yr owmakkt oajej prseaf i
homhoty <cieOovlkeyl!l ts¥kruapcihn,y . ktVor ® s¥% virazne od

trad2ci ami |, ml t a mi [ hodnot ami nemogno gl o
rovnakIm splsobom. Odlign® Kkult¥%rne prostrec
nag.reklamas T raznT mi sexistickIimi znakmi nit ge by
Vi nej kul t %Yr e YVap | ne ods¥den§, nevl i nn§. Ci
normat2vne riegeni a, ale podnieti S od®ornl
vpr axi nakoniec migu priniesS aj ekonomi ckl

Mgr. Lucia Sp8l ov



SEXUCLNE AREKKVAMNECH KOMUNI KCTECH

doc. PhiDrP avDulg,aCSc .
dusan.pavlu@vsfs.cz
Katedra marketingov® komuni kz:
Vysok8 gkola finanln2 a spr 8v

ABSTRAKT

Sexualita jako integr8ln2 soul st 1idskTlch
Nelze sepot o podi vovat nad t2m, ge nejrTznNjg?
st emati kou gensk®ho | i mMu g aki®h ana mlad ®ih g otv I®I
komuni kace giroce v youpgr28w8nniyn, ® alloeg ijcekn® |v8asztbell ni
| sl ugbu. LeskSeszsp8l atmost ejred kilckmin zmodli vIT mt o
a | e proto zcel a nam2sthRD zablTvat s e teore
komunie&xX@pglITi csi tnzm komponov8§n2m sexu8lmy2ch a
sdPDl en2 ve f§8zi kreativn2ho uchopen?2 t ®matu
[ vliastn? tvorby sdbDlen?2 a d8§8le pak vlIivem
recipientT.

Kl 2] ov8 Sex walai:t a. Sexualizace Emedi B&a n2 hhar |
komunikace. Reklama.

Temati ka intern2ho grantu FilozofNictk®e f ak
SEXUALI ZCCI A MEDI CLNEHO PRIESTORU je pTvodn
nadm?2ru zaj?2?mav® a skwupdlm?2 obsmat iacd orkmue m® j
al e i mnoginy dalg2ch m®di 2 nemasmedi 8l n2 p
i nfor mal n?2 ng8tlak je na jedn® stranBhDmyvol 8§
jednoznalnhN spatSujpozarersdwut i malxtiema§ $zh®eh pS
podm2nk8ch Blesk a dalg?2 bulv8§rn2z tituly), |<
di v8ck® (eroticky zamRSen® programy na nhkt
svilulnn erotidkvan®abpdkoun ot i, kterou umi

zhodnotit vi nzer t n2 ch a rekl amn?2ch tari fech. Z8ro
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tendenci dvojsmysl nost.i a erotizace nNkterl
vrozhlase a televizi. Ofrv n DnN pak od t®t o atmosf ®ry mode
soci 8l n2 instituce ol ek8vaj?2t ®&tIbt gs?o upvoi zsol ronsot si t

ge prvotn2 zdroj tRchto tendenc? je tSeba sp

i foomy masovich m®di 2, kter8§8 se pSengg:? [ do
komer|l n2ch komuni k8t T. Z8&roveR jsme pSesvDiDd
st8le intenzivnDjg?2 h®doni stick® orientace

projevy masov® kultury.
Nen? fidsievxuual ita je jednou ze z8kladnzch

mnohotvs&rn® prlaikdslk®&m® @irwgteMy & pSirozenhD te

t am, kde se 0 n 2 hovoS2, j € gzwmbr d 0 vm&@Ma ,,
prost Sedky, medi i . Jak akceAsexealsioca ojl ® gii ¢
soul 8st?2 | idsk® osobnost.i a je visledkem dl o

3 z8kladn2ch sl ogk8ch: reshyach of g2 in® . digiock ®,1 ol
slovn2zk 1996: 980]
Sexualizaci bychom tedy mohl i pracovnh v\
i konicklTch, auditivn2ch, audiovizu§ln2ch a p
inepS2mo zamhDSetnri&nhk yn al indXkkt@gsRGaxsoa®i 1 y wbsah
periodick®ho tisku, rozhlasu, televize, film
nemaj2 masmedi 8§l n2 povahwmal ntcwm@nBDratougzl k'
PSitmamech8§8p8&n2 pojmu jde o obsahy, kter® mol
1. Jde o takov® obwlady® ikrfear®mamaj?? koubl i ci
profil aci dan®ho g8&nru vztah zcela | ogicl
ugit2 by byl a cvki®, o vudNdIgeucrkn@ Iliistj i n® povah:
pochopitelng§.
2.DruhlT typ sexu8lnhD orientovampfdicm8&§mwnvAd2pof Dl
poutale pozornost. vn2 matele, tedy jako s
pozornostke nRomuei eovan®mu joibrslarhus d Wleo vvaz
informac2m vytvoSit konkurenln?2 informaci
i nformac?2ckonhewd%®i tkomer | n2ch komuni k8§t T)
vn2z mapelkéekenci vbra2vre8§n®® i tnaf kotromaxcy bez ohl
ugit® prvky sexuality nesmRSuj2 ke kognit
Pr8vhD tato druh8 forma sexwualizace medi 8l n?2
neboS soud? me, ge jde ponvihrzn Nu ghiotd®n Np r|vaksTt os oou
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sexus8l n2m ¢i vjoetheom f|alnotvalkkiaj,nj2amio ppSSeidrsotzaevnalmi , z
druh® pohlav2 BudemehNDdavosedyatzabl vat erotick
sf®Se ugit2 nejrTznhDjgRomumiSlsaco,j Tj engdr knaf ? n
pozornost vn2 matele marketingov®ho komer| n2
dal g2ho obsahu tohoto marketingov®hooukomuni

vhDcnou a viznamovou leiropozmEmegdbdsouvi sl os't

Stemati kou | idsk® sexiuatotiykas,ouegieti |Smadsa
erotogenn?2, erotomani el ®exh§l mManmevol wde, 0obe
kal enedr§cSt,i c k ®: | asopi sy, srlduyg,b yi, n zteerl &etfyo,n npg o |l
webov® str&§nky, agentury, knihy a Sada dal g2
zamNSeniTch na rTzn® str&8nky |lidsk® sexuality

Postoj e | es ks@ x v d Beerjofdd sctkil mkomastaihwT mr ek | a mn
komunik€t T j sou dlouhodobD vel mi tolerantn2z a n
motivy jsouvl esk® mar keti ngov® komuni kaci pomDrni

tolerantnh plSijaméaept owmsnSyk,u napS. prbl svou
dvoj smys| , nesmysl nost propojen? ugi t ®ho e
prezentaci propagovan®ho pSedmhRtu apod.

Trendov® vIizkumy postekTanmiesk®t evre@efpgos
dl ouhodobD realizuje agemnma.raz, F asi?a@meertan v2ha &
post o] | esk® veSejnost.i jasnhD prokazuj 2. St
vyug2vgn2 eroticklchrakbami3eX@@T npohvmoujeT
(N=1014, v%):

Graf | . 1
POSTOJE K SEXUALNIM A EROTICKYM MOTIVUM V REKLAME
6%

T

OTyto reklamy se mi libi BLibise mi, jen kdyz se hodi k nabizenému vyrobku
aFyilis se mi nelibi, ale nevadi mi OVibec se mi to nelibi, vadi mi to
BPoburuje mne to, mélo by to byt zakazané OTento problém mé viibec nezajima




Vipolty ve druh®m stupni t S2dnNn2 vgak pSing
mar ketingov® komer| n2 komuni kace:

A DlouhodoblR jsou k vyug2vsgn2 eroticklch a
mu g i (naprostl z8kazzas P mpSetjRa oy eoft SR LBV
toleimapmést] z8kaz podgaduje 9,7% gen)

A VDkov® hlediskovjilgnmaonmmMNdg adTINgdgi p® gaduj 2
nejvygg2 vNDkov® sk-pBiny m mpadmidd loatp ov4,d3

A Viraiznhe¢g ostatn2m se reklamy s tRDmito m
nej |l astnDji uvg§dnj2 Al2b2 se mi ve vztahu

SouhrnnhN by tedy bylo mogno S2ci, e postoj
znaln® m2Se tolerantn?:

A Reklamy serotickil mi a sexu&l n2mi motivy jsou zcel
(z toho 14% konstatujé 2 b2 /S820- mE b 2 se miproepagavamium
virobkTm) .

AV2z2ce neg 1 domBzankecmhuinpiek &t T(@7%sppS2glei gn esuet rr
nel 2b2, ale nevad?2 mi
A Reklamyser ot i ckT mi a sexu8ln2mi motivw jsou

toho 14%v Tbec se j i m, 7%ejls?obz pao bvoaudSe njiz ma tyt o
bTt zakg§zan®
A 6% tento probl ®m vTbec nezaj 2 m§.

Je nesporn®, ge zadtimk uneg e&Xu §larnc?icgh espyendbTot!
poutal T pozornosti projevuj?2 gendrov§8 studi
geny ve spolelnosti, pBladev@®2 komaki ka¢iem fPah
zobrazen2 a kont ehediesnk & ®t @v isoyprtb®V n &hyo zpost av
|l ogi ck ®, ge slkamé&idinA2 dle mao nk@t vS§seakhi sVoSti
dz| j ejich badatel sk®ho Yas i | 2 a vedl e obe
vposilovgn2 genfrorvibh«&dlasinekyyp@l 3 k®sa §aké

vg2maj2 zneug2vsgn2 eroticklch a sexu8ln2ch

nato, ¢ e dTl egit® se pzraon@eSi tvzma ksSendiy trketko aamyz a |
okol nosmu?2 vyekIg§&2 . Prioritn2 je zkoumat zdro
znamemndl vat skeontepcti strategi e konkr ®t n 2

kampanhD, zrodu jednotlivich reklamn2ch pose
At ypi ckviedc .k rleeactnia gv®dsk§ anallza konstatuje
skupina osob (rekrutuj?2 se z podobnilch spol.

9



atd.), jeg buduje identitu znalek produkt T 1
jej2ch spotSebn2ch potSeb&ch. TvTrci pak dom

medi 8l n?2m prostoru. Lanis a Covel ve sv® st
postoji k sexu8ln2mu n8sil2 prgkfzald] og&
akceptaci n8sil?2 a agresivithD na g§gen8ch ze
sexistick® pSedsudky, jeg upevRuj?2 spolelens
pohl av? a st8vaj?2 se negBdlbo8lcRomvE,fakfolrgv sl
51].

PSitom je tSeba m2t na pamRDti, e samott
profese, zej m®na kontrolou forem dodr gov§8n?
prohSegkT proti |liteSe EadgkPho ke#ermuAabiv
pS2slugnich hodnot2c2ch z8vhRDrT a jejich publ

KODEX REKLAMY 2008 v e sv® prvn?2 | 8shi§zvedm uhoc

VGEOBECNE ZCSADY REKLOWMNGE 1. RRAXE mMv Sl ugnost r
vislovnhD uv§gdz2:

1. 1. R e k | oabnmsaa hroevsarh2 t vr zen?2 a vpiozruugglonvza | pyr ehzreur
zpTsobem normy slob@Eraddt ipSd jmirmawnmo ¢ thimi u ni
j e rekl anfaejzazme@®n&hnper.ezentace | idsk®ho tDla m
zv8genm djopjaxdh na vgechny . tyPpyugerhsS§Epdaxt
posuzovg8§na s ohledem na cel kovl kont ext, V :

skupinu a pougitsg§ m®di a.

32 Reklama mus2 blt slugng, |l estng8 a pravd
odmvhNdnosti VvTli spotSebitelid i spol el nosti
1.2Rekl ama nesm2 zejm®na obsahovat prvky snig
8. Vikonnost a sexu8ln2 ¥sphch

83. Rekl ama nebude tvrdit ani naznal ovat, ge

sexXxu8l n2 muReklasgp Dolebbude podnBhDcovat k sexus8ln
obsahovat nahot u nebo | 8stel nou nahot u zob
dTstojnost, nebude prezentovat al koholick® n
z8bran | i strachu vTbec.

Je tejdm®,zSee modgnl vizkum t®matiky §8dc
komuni kBt &astvi komer | n?2 [ nekomer§gméi miedgen®
intern2ho grantNi tkKMKR mF rUKKolvi k vichodi sko\
pracovattDmiatpacSed sk T mi trendy:

10



A AnallTza tvTrcT strategi2 konceptT market:i

A AnalTza publ i kovkaonnecrhl nk2o nsufn® %e§ tsTe vsex u gl n:

A Anallza publikovaniTch komuni k8tT ve sf®!
moti vac?

A Anallza ngzormekl pBnhp e mc Tksoemxuuni | kn§t T mostei v o v
sdnDIl en?2 mi

A Anallza n&8lezT Arbitrggm2 edomkse nRadgep?

reklamyvot 8zce nevhodn®ho ugit2 sexu8ln2ch ot
Bude ot8&8zkou %¥wah cel ®ho Segibackdtskl®hlo® kpr i
t ak, aby tato d21l]?2 t ®mati ka byl a harmoni clk
probl emati ky s o uShErXnUnAL | 0ZzOnCal |Ae nMBE DlaCkLONEHO PRI E ¢

Literatura:
KODEX REKLAMY 2008,www.aka.cz st ag-©lb6 2010

KUBCLKOVC P., [ WehAYSKEI m T.: Gender, me®di a
OTEVi ENC SPOL E L Nerfirdm ProBquaity, 8009, stran 91, ISBN 58
8711016-4

LEGI A REWwWwAMNst ma. cz, s-122@eno 2008

KOLEKTI V: VELIKGI £EEGI G L vadic2KPraha: Karolinum 1996,
stran 1627, ISBN 801843105
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) HI ERARCHI E HFf cCHU
p mluva za systematickou estet
S22 ml i ck

doc. PhDr. Miroslav ZelinskT,
miroslav.zelinsky@su.cz

Katedra teorie a dhRDjin umBiDn

Ostravsks8 univerzita, Fakulta 1

ABSTRAKT

PS2sphvek se vidDnuj e rozligovsgn? m2ry expl
advertfaktech. Op2r8 se 0 pojem esta®hok®
strukturalismu. Hl avn? tez2z e, ge zvigens
rehabilitovat ve vizu8ln2ch produktech 1 pom

Kl 2| ov grotkd.Eootikavr e k | BantDet i ck 8 funkce. Advertf ak

Estetka pornografiei s | o v n 2 spoljedmd@skokit emPgev vyvol a

Yas mDv . Na jednwhDddraniPr @snetakagl echtiil osti,
liter8rn2, fotog¥mlfn®&MKkd Hhodrdtmow®ha §hmra zmed i

VRNcviztahy a souvislosti vgak neblvaj?2 ta
veSejnl prostor zapl nDn jako nikdy dBmosud

vygaduje profesion8ln2 gkolen2 a emocion8l n?2

J e mi o to, abychom bez pSedsudkT, opSe

formul ovali t ®mat a, kters8 tzv. vel k8 viDda

pokoug?. A nejen tato t®mata nachg8zela , al e
relevanci pro pochopen2 jejich MamgovéEndewe
masi vn?2 ng8stup Aeroti ck®hoi do veSejn®ho |

pSinejlepg2m jegth tmongn&dy neakt rndljredky §sjmes nSee n

12
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pohorgenhi. Jestl i ono to ale nen2 jegthD jir
|l i beralizac? prostoru veSejn®ho otevSel takg
velmi otevSenhD pojmenov§8§vsg | aspandla§ aexpidrl tekhd

Keiko Seivl esk®m | asopil Seiklumgdd eat ivvn2 m ni8rz&rean O |
pot ®.

Nechci tvrdit, a ani letech14&% 198y habypl av da
setkate x pl i ci t n2 mi obrazytext onwls |[iZ2 mvitzyu &lemald,i zm
mi |l ostn®ho aktu. Letnost jejich pS2tomnost.i

vysok§8 jako dnes, pr §v Idonbacovp@nk ,d ids§8k usres uS2pc?,t
byl tabui zov8n,t oninkoorlm8vl n@r oltiodgsek 8§ eakt i vi t a.
mi nuci -zn2 heuristick8 pr8ce se sobzpi@§dgdInd
l echti v®ho mo®enograti ck®muko mthNoa g$ A6t @ @ X i svt u

umDnovNdng8 | itpersatrua akmwdiz Islo&fnku) . A nej e
komer| n2ch komuni kac? vykonal i vel kT kus ©pr
zhesensk®ho Giessenu, viaku 2008 @Teatpahtes r@khamy® Netmmo n o g r
Michael Franke, praktik markeinu ve sv® di sertaln2 pr 8ci Er c
nesm?2 zTst at opomenut prostor |l egi sl ativnz,

ambice zdaleka nesahaj 2.

Medi 81 n2 prostor vn2m8me | asto jako prost
imar ketingovich komunikac2, televiBDm, albespal
jak sl eduji tuto odbornou debatu, cel 8 sf ®r a
pouze jeden, vykazuje znalnou m2kdy hwgnowe ng ft
medi 8l n2ho svDta nejsme a kdy ano. PTjde m
prezentace Aerotick®hofi, o rozphRtdimeXKi?2$my]/
pro cell procesnpe abuviseEapgikiPefF uakexzes

Estetick8 funkce je z8kladn?2 pojem struk
vyprofilovan®ho vRdn2ho oboru, kterT m§ | es
uskupen?2 | esklch, slovenskT chm aPrraugsskkiTc hl ivniydve

krougek etablovalo ve svRDtov®m di skur su.

VIiele umBDnovDdn®ho smDru strukturalistick
pragskl Rus Roman Jakobson. VIivoj pohl edT ne
pozdNDji Mjkeed@sk ®ho §g8kT, KvRDtoslav Chvat?2Kk.
zohl edRuje aspekt vztahovosti. Tedy nikoliywv
energeia jako pTsoben?z, vztah. Je jnakn&® §e

13



vDci , dewveti u d2lu a m8 tedy povahu nutnbD s

nejdTlegithRNDjg2m procesem cel ® situace, kter
pozornost na pSedmht , kterl se stal j ej?m
sttk t ur u, materi 8l . Ono po rusklch formaliste:q

SamozSejmhl i pSegmermal g2 inspifatecepti wre

estetiku uni v ernzldmenc2kc@h Kporsotfneiscoer,T ntus ? me s e
artefakt aktaT,adkwteenn® Aerotick®i nhDjakim zpT

recepln2m % inku takovlich dnl pod21] 2 naprost
Ona je tou | ar ondktkeorul,c hk tkearundilki8t Tz br ak a |
prostoruumiDn 2 . Nebo na tento prostor, na jeho exi

PS2tomnost estetick® funkce ve faktech, k
zkoumat , abychom se dobrallii dalmgznrant ndzl ij e
umhRn?2, k@&ez®kahet¢osmi, od materi 8lovich ag r
situace tDRDch faktT, kde je pS2tomna, al e n

(ideologick®, reklamn2, n8bogensk®, didaktic

pooor nost i, ozvlI 8gtnhDn2 aktualizace mT g e re
postupT. Rehabilituje dokonce i prostor nejp
Estetick8 funkce wur|luje tak® |limity publ

pornograft k ® f ot ogr afi e nebo pas 8gedohmrianm@®ha® moeert
alespoR z8sadn?2 pS2tomnost? estetick® funkce
i mplicitn2m, jak se to tlRlsd codDaleenwve,ewtmym| w2
sf ®Se neSesti, je trochu mechanick®, jedno
sexplicitn?z, [ na detaily zamRSenou prezent
podstatn®ho n&§m o n8&§s sadBichpr 83kB ] meizmak &,k
kterlT n8s wurggz.

PSiml ouvE8&m se tedy za to, abychom i nad
zjemRovgn2 vn2mavosti a byli si vRdomi, ¢ge
Zzjevn® nahoty, t2m v2ce upad§8§me do sf®ry ne$
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EFEKTI VI TA MARKETI NGOVhCH KOMUNI KC
S EXPLICITNAMI SEXUCLNYMI MOTC VN

Mgr. Lucia Sp8lovsg§, PhD., Doc. PhDr
Mgr. Gukasz Wojciechowski, P
Ispalova@ukf.skbsramov@ ukf.sk lwojciechowsk@ukf.sk
Katedra masmedi 81 ne| komuni k§ci
Univerzita KonBittte@2nhi Fotofzio¢dhh8 vf a

ABSTRAKT
Pr2spevok s a zaober 8§ efektivitou mar ket in
pornograficklOnidi m&ta2ivsmgoil I reetsk e j zodpovedno
per suaz?vn e imaketihgOveedki cssrkoami c k ®ho profitu takTch
odborn®ho z8ujmu je s¥%stredenl na explicitne
spornografiou.

KO¥l ov:®arsk eotviSn gov® komuni k8§ty. Sexistick® mo

Z8kl adnTm probl ®mom pr i npaorukgeitti2n gsoeney § | knoyne

je diverzita pozit2vneho vzbudenia pozornost

nastranediuej . Sexu8lne t®my pri Sahuj % pozornos§S,
pochopeniu posolstva reklamy, zvlI §8gS vtedy,
(Schi ff man, Kanuk, 2004) . Z o brmaarzkoevtainn geo v Tsc

komuni k8t oehrsokou mi er ou ovplyvnen® nutnos:
zjednodugeni a, kt or® nazlvame stereotypi z8c
upozorRuje autorka, samotng8§ stereotypiz8ci a
vstrebg8§vaS mm®»giskiveantiomfdd@ hsa Zv psychol ogi ck
predstavuje stereotyprefsudkomt® diskkomived
stupne negat2vnych postojov, ktor® si | | oV e

zjednodugmnan@&ls | sccrhe® s a podQasnochaj orsipenStvugj
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sgenderovou streagkloammlizcaloa &j propagal nich
stretn®%S nmgrl kettiejgu esa Vpoug2va pojem gende
oznaluj %t erincdpli guje odlign® preferencie |
preg2vania oszovbliSmgnsgyowm. gPedOa toho ng§sledne
mar ketingov¥% strat®gi u. Zvyl ajne sa vplyvom

vmarketing v ch komuni k8t och rae fYl dxiney gd en dsear qwlac

ktors@oVol nosti prevl 8§8daj Y. ug Foucaul tova
z8kl adnl princ2p marketingovich strat®gi? z
ktehl o. i . marketingov® komuni k§ty kongtruuj
Kvyggi emu uw%\giowvaios wb kvem d eatk&dBZa hv na v z
sexus8l neho podtextu, viekl &imee s e xvEil ageoouwv B v \
pravdepodobn@&ou neg | e] verb8l ny obsah, | o odv 8d:
virobku alebo spr&8vy. Vzbudenie z§p}smobmigev
Aup2rov efektna, t. j. ge tapamhiwagice cred K| aknor
erotickejg?. I nT mi sl ovami, prij2mateO rekl e
vgak produk®moktepbjeel s t. j. chiba spojen

Telis( 2000) wuv&s&§dza, ge r ekl amy o b poashoujs¥cveo ns Yhvui
pravdepodobne %l innejgie. Ak ttackn8u,0 ¢seavp 2 @rs
je venovan§ erotick®nmuekmamhV m pemsiodigitamjradninhz
pr2padoch m! g u t aikr®it to§ cma tn2§vsyi2 ¢ ceimietisutlh edle]

rekl amy (Vysekal ov§, 2007) . Napriek tTmto =z
mot2v bez zjavn®hop s elpotjweari o prr Drkidkriejl . 1a) é
vizualiz8cii stret8vam@r swve RBiead e pzéSicg Gcui cous oporno
(obr8zok | . 2)

| AM ALICIA SILVERSTONE, AND | AMIA

PETA sovic.com

Obr §zlok Ni na Von C, zdroj: vliastnl arc
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AR CONZEIMANN GAMSH + €O LBINE STRASSE 1, 72461 AUBSIARE,

NiNna voON C.

Ob r § z oReta,l zdroj:Z http: scrink.com/blog/tvmov/labels/PETA.htyditovane
12.6.2010

Or 8zok | . 3. Cal v khitp/Kvivwevogue.dk/gadenes/stevaretselfoej-
ck-jeans1-jpg/4726/301649/citovane 12.6.2010
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Ukazuje sa,migeer nryenk | saenxyu §dan ¥aimi mpej goisee ako
si |l nT m sapelom §ReichgrinLamase, 2003). lj va | gi e rozpam2tani e
vpr2pade, keN reklama obsahuje vysok¥ mieru
ostatnlch inform8ci?2, najniggie pri rekl ame,
i nform8ci 2?2 (UIPrek) adbmnal, vys ok, preceneny
viekl ame je reklamng8 kampaR zdrugenia DNF
Franc%zsku pob¥%rila v2a| ginu obyvateOstva kr
nechcen®mu oR&khama n€x ul.schlapcom rsida etvy a So m, o |

reklamy s¥% dApankn®, teatopmameng byS otrokom

Obr 8zok | . 4. Re k | a:mmt@//tvkoaimy skispravyPsNed/francazeioborija-
reklamaimitujuca-oralny-sex.htmb/citovane 12.6.2010

Ot 8zka mar keti ngovej Yol i nnosti explici
viekl am8ch je interpretovam8&8l mylczhn ea k édMyomeg 2 w8 n
negat2vny efekt na spracovanie verb8lnych 1in
subjekty ale pri rekl ame so sexu8lnym obsah

Gustafsson, 2005). Je §kt Il egnrtjeBk Inwamde nzaj azvr neetjed
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ni ggia Ap8livosShi rekl amy. Tvorcovi a mar k e
t extovi m pzrloodyukk8um Ya t z v . g rmd wWajhoovu® e xepkll iaariyt ns® h
mot 2olirazovej zIlogke . omuni k8t u (obr 8zok |

Ob r 8§ z o%sley zdroj5<http://www.terryrichardson.con¥/citovane 03.05.2006

Pri anallze efektivity marketingovich ko
postoje pr2slugndchckiengmmot Dvork, naksotCkmou po
vivoju a s¥% vysokou mierou z8visl® tak od
prij2mateOov (Vysekalovsg, 2007).

PodOa autorofP. ACoBlréygas a2 @02, S . 335) S !

mugogi en virazne asnemétS8idpimelz@& ne8edci wboch p.
virazn¥% st esrkeroetsylpeinziSec,i upraeds a | erealite akoobrazz'y mu
geny. Obrazy mugov s¥ izdweynl®Ra |alko palktzedhltme as !

poz2cie, zatiaO | o ugbva aszoyc i ¢8ilgeeen Sfovdyn| t(a§j znire§ zaek |
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Ob r § z6o3evdn Klein, zdrog http://www.stevenkleinstudio.com/www/index.htfitovane
15.03.2009

Alemnej gied verzie mugnost.i bol i nahraden®
t ®masmai st al o extr®mne pitie ¢aenksokhloclhu ta®md e(hBoe
2003, s. 120122).

ZCVER

Pr2spevok poukazuj e na niektor® spltsoby
vmar ketingovich komuni k§&8toch. Josedreg ddby pn ® 2
nadob¥%da Naleko vIiraznseznue opolsugiyen akodr ajp
Lastej gi e sa dvegkaokr ast2rvento8uv afnuen ksci ou ¢gi en ako
avprovokat2vnej p-ze je 4e¢onal mobemsoyialg. pri

Napriek tomu, ¢ge je zn&meroge saripougRivame
up%t ani e pozor nmehd Irestigpirasm§j asaeruot i ckl m
posol stvo, tvorcovia marketi ngoajlwthOaido mkmai k
soci-8d mloo| ensky zodpovedn®ho marketingu, k u
hl 8si, povagujeme dan® pol2nanie za nezodpo

fant 8zi anardomdWidjaa ua | it ® kontwymed zneon ®p |saptoilao | i
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amedi c2nskou nor mogs.veO®bajanvaniteeoacov, ge z«
mot 2vov hrpaomrinloigarcaifcihous je fant §znapazmeiled da
to, |1 umelec nem8 psyahinek®i pk ®bdmiBiwome) a p o ma ¢
ako aj socializal nej funkci. medi 2, prostre
g2r ena®, je dllegit®, ajbeyh oz ovwa raizaobvialnii tee ,g eanvdges

dehonest 8ci e post,avaeknoi aajt anku gsokvu.pi ny ¢gi en

Pr2spevok bol podporenl gr asnegmino tUiGAk @ | K d Bt/ &

erotick®hreklamozaspye k¢ u mar keti ngovej kK omu |
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ABSTRAKT

M®di § ako socializaln® |initele ®%ohbskiebm
sexu8lnych obsahoch. Tieto obsahy s¥%¥% vn2manr
(m®di 8 a publi kum) 0

vpl yvRuj %. N8&8g vhskum
b @

medi 8l nych obsahov gt mnbmbbeahwmrsm9yzi§és
projekt2vnou techni kou rkeojl 8 en &s Ipeédsmoann lai s a te
VIisledky viskumu naznadasjm®di € hs & ®e B nua@ ea kb on
negat2vne, zavs8§dzajWw&=i, | JYrkoadpod.®, s¥% sp8§8jan®
KO% ov® sl ovg§: Masm®di §. Gtudenti. Vn2manie

MEDI C AKO SOCI ALI ZALNRh LI NITED®
Soci 8l ny rGBumenral . m®diirr§k ( 2®mWN3) gsep cla? vpao dvi ¢

socializ8cii jednotlivca, n an eujt v(8B uarnt2o mp,o dJoibry
Ml ad2 Oudia | oraz intenz2vnejgie vyug2vaj Y%
rozptllenia, odreagovaniiaaf sam8 &io2munu k 80i a, s
emocioni&hhgkhzg8gitkov, ako zdroje formovani a

M®di § s¥% podOa V. Kal i nedejkalvip® yypm® s tsr
(http:/www.rodinaamedia.sk/pages/prejavy/s10kacinova.pdf a k o g2ritelia h
orient8ci?2, eticklch kateg-ri2 a ich viznamo
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SEXVMASMEDI CCH

M. | gowi eck(i20a 3T). phbasnapree n 8v aj Y4, einskejk eby |
civilizg8cie mali hodnoti S spol olinosoS mad né md
programov TV, mohli by pr2sS k z8vkooangygm nc
zla alebo sexoom ge toto je v icihokgiewotmneethadsdi, d2H e @

ozbrojenTchPokichef IR.ktDwl.wesseojpe mRide §t osnusa at o
okrem i n®md& st vm,bu@ge avem- ci e. Na gsebemBshujadn§
tendenciuv y hn %S sa nemp®rzip® pe®$ ov ukmm§j dacre§ csiae ttilc ht «
oblast? s%adjfEgadv@®®maBssne®@di Sjckh v oOKei Isiex.ual
vihodnejgie vyrobiS niekoOko druh®sriiednydckh
ri skowa®bd S kval i thip// wwghuaineohnection.cogiicaatent/172. 1

Seri 8§l tieg migekp! sobiuy 8§dkzahoAWPme,na svo
str8nkach, odkazuj ¥Yc na str 8nlAu ,Bandkku or §
(http://www.psychologmatters.org/bandura2.html).VT s k u mn 2 c i vytvoril:
soci 8l nu r ozihslearsio8vl¥ zdarngemua n T na zn2genie ro0
popul 8ci e, zabr8nenie nechcen®hpo stielhRPot veanrsit
postavenixa k@i, enL 2 ((nMen ®T akirzagjnii my )a Viskumy uks§
maj ¥a pozit2vny vplyyv n dttp:/svprw.dpa.agpi/ve&tveta)l p os | u

Bul vg8r podOa K. Hvz2 gNalnds (pDdGQ R)b wséxepma | K rz\
uni ektorTch skup2n opghatse®st §hnydth f§enkeidn.e

tohovsebe zahRRa aj in® obsahy, ktor® s¥% predn

Sex sa samozrejmervt zny c h p o d o b xinternetgNsekbyet zupg ee|l eanst v
ktor® m:geme od internetu ol ak8vaS, je sexu:
stereotypu vgak typickl internetovin&da, i alee

ten, ktorl venujie zs2vsokall adsi ddornmuyd icéb®yd Ssg ed o |
internetovI Ar &oh@tp:i/Mwiv.apa.drg/joultvalsiraeRsestamp63211).pdf

tvrdia, ge nebezpel emisad vbo sexughynelAopr ed8ug:t
nehroz2 na soci 8l nychMyiSnhptaecrenead oFdcéb sdhk,Saxcih
onl ine konmeuznn &myjmi skaopdlimimimajss mognosS nad:
vzSahy.

POSTOJ ADOLESCENTOVK ME DI CL NY MAHO®E S
PodB®a Hr adi sk e jkol,(2004)puklizum| sEkmi®kl i §ctn obaahom
vytvs8&ra vliastnl postoj, ktorT vzninkegkouzov geo
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skupgdm wgeobecnou spololenskou prijabtmOnosS
priatleDoWaydao| escencii sa podzGay gM.j eV &d rzenraamv esje
Sexualita |je mdéktamrRlovlanBasametvi 8nyeh vogbgahae
hodnotaw ek | ame ( Woj ci echowski , 2 0 Oe4d, n T 2nd)vims ) . Po
ot 8znkrcihtiazovanTch medi §btytChlippdisieklasy na hl av
det sk®ho percipienta (Fichnlov 8Qr aSpr®Ilvdvey,20Da (
postoje ktor® jednotl!l i vicemusyjaaldirwd esv sy e i b 81 nsek,u
spr8van2zm v k o PrikliadBuc rkielj mt soi ttu§rcd @ ni a m, nebude
predpokl ada®uddwe pgtezcdantokhyan® n§zory (verbal.i
upl at RovaS vo svojom givotge.udkeNgg alet pdek
bud¥% uli S deti natlzBkbkadrslt&hvaljckioojvadhe,hmaf a k t
asoci 8l nym tlakom, ktdkol §eh,vyjvé jmmdOaan §s ak
s a, ak® postoje gtudent ke pdeziest aljj Yami emredp
ktor® od nich (podOa i gk piedot §vol akl§aladhwa
prezentovaS aj votdwmojoejprekzieneOskhap mpbaxdivs ap

VhSKUM

CieOom n§8§gho vI skakmu ghtouldoe nz ikyNiFsH 2 mh$ Kiu ma
bolprehOadovikvéabutealeyymydlengti édkenmatol n2ka gpeci
Predgkel sikm&nta8r na pedagogi ka Pedagogickej fa
v Nitre. SY% t emaltuved %kl c b dgtkdoll i8as h u @n | z8kl a
v priemernom vek20,3rokov.Zc el kov®ho poltu z2skanlTch refl

textu ak ol 8§ ¢ge, ktor® bolii vytvoren® na in% t®n
gtudenti ek pirlLiasmoad§ vhanrromoladgma mgt rukt Y%rou ak
PDdagme z2skali peoretiakep rvaykutliocvkainciha vt varnlch d

vitvarneyl divovyyMNmtWUKF o doCbhao crho zsvernmeus twr o c h ¢
roka 2008/2009.

Zber d8t sa wuskutolnil tak, ¢ge gtudent. meé
ho vidz2nma jzaaidnas stranu vIikresu bwag§zoknapSpias
spracovaen@ayamhlaspr §ci aj rozsah t extdenae | | as
Gtudenti bokdl §méeslooenm®, r@é | exi e bwld®l edsk uma
tvor by ani visledokovpbkumyd kopeko® hodnoteni
ktor®ho tvorba pr8c prebiehal a.

Spracovani e dS8derakiO08skutol nil o v
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METCDY

Vnagom vicsuwkuinjeeme emetr edd vnej projektz2zvne.
okt orej hovor2 J. Vysekalov§8 ako okokoBfni ke
SVOoj ej predstave, napr. o reklame, sk¥manom
( Vy s e k atp:/thivsryer.cz/doimmon/vlastni_clanek_detail.asp?c_idsd.8d=1466)

Gtudenti obdrgali (mali iispporzi2rciieis Sug agre
obr8zkov®nodaisop, syl lar esy, l epi dl o, nogni ce,

T®nbal a zadan§ podOa st anmwmAMadméddic§,e Cokvo vilc
jakol 8§ bolo mogn® dokrAksdd il n kdoovnsm©mesatiiliSd u d o |
p2somn@n® verb§lkiteorr® fhoelxii es¥%l asSou vIikresu.

stnrk8 k oma8l gie daop | Ruj Yc i a vysvet Oovauw@goarhar a
meradle, smemieal bogbvalFiaofjnevsg, Satkovsg, 20
Pri obsahovej anallze n8s,vz8&8ah2maldzi fhahbkt

at ext om, spllsobt ®m&k | fipmh®t @anan§ yugitia vitva
prostriedkovi f ar ebnos S, kompoz?2cMyaugidael ksonve® ppo!psiosh,e
i nt er pgHeket, Z@7). u

ANALRZA JEDNOTLI VRACH KOLCGE

Kol 8ge sme ol 2sl ovali eodkol 8pjoeo fnPass | Babdruf§ ek a
komept §omnej keNigexit€&to podOa ingtdagkicnieS.ma
Opis je pagpapmemiGirtoonw an® vweatny® sYi6 ek?ysramn ® Kk u |
niektorTch mi estach tlynalprzeech&dz&cido gnt Sughe

KzrozumiteOnostgitupesokptrpasali miexoly B O :
asr!znou mierogtgriasnaitécképePapiislodbi bbsahu Zgalk
kol 8pjces camn ® r ef | eMo te2xusaotgavl Mi2t epOn§&.a c h .

Er ot iscekx@u 8d nepodbsmmlychv pefdexadimh s v ®ma mi
objavovali nasl edov e :p2Badnnmat@kwr 64d oo li jBanoi, |
nepriamoi v s %wibs @ z ® v o,uekldmavs2$reful )e xfi i§lcihy v 16, nsg§si
i nf or Mudis&k oan negSast2 v 1, bulv8&r v 10, n8§ul
v8 infor m@icdiam2ovo svet e, f aSk,t yseb mSpyey# kynev n
politkav2, r eal i t yavhreflaxi.sa obj avi l

Jedna kol 83 pr ezeprotkejvm®@pioigvai ek VvV aynep ost ojo Rk
kedy akceptuyeachvaOuje vyugitie erotiky ako prost
kol 89 obsahuje oba p-I| vyl @acjkomyré@na hisdncam® mu s p
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stT m spojenlmi. M®di § vedia pogavddBSaSvedor
vn2 mani epesgpe@aprvavou | 8skou. Existuj ¥ vgak aj
deSom) a tie migu byS podpodbv¥an®edomuhkRok &gt
mot2v p&ru na Amangel skej postelifn, ktorl |je
Oud2 m®di ami alebo ako situ8ci a, ktorg8 je r
Jedna kol 8§ obs ah uimev, aavj g aekr ont e pctksRo brdot 2nve/g azt 2 v
obsahuje I en kritiku masmedi 8l nych yugahmnv .u
(zneug?2varndkul)ames,xuprvi |l om rekl ama poukazovan?
ku konzumn®mu spkootBy kil adi &@. dbegpmoa2ci e mot:
mn2 glay ex ligalkkoy dobr 1. M®di § s¥% tu (omotkladent ov a
scudnosSou, mMmMravove&ol Var2padochulsva§roenx (¢ ®F
zn8sil nenia) atj{enéo vn2man® neg

Sexu8lna str8nka je vn2man§ 8ak b am§ @o oms§
Vm®di §ch pe&sidexn sip&tiani wr 8§cach, pril om ¢
premi e gnaSvsainl @ Tsmi a k ppdolbbne sarsBad angé n M@ tesfideha Takgr v
vget ky r ef Inexgiad 2lvowor ivpsaxe§n@gdéch nimedi &I nyc !
|  oveka, na rozvoj jeho osobnosti. Jedna r €
sexu8lnych obstekbe 88 detisebVWVu sievE8nedg®Pask
katastrofy, strach, bezmocnosS. Sex je vn2m

| §8sky, iluz-rnej, |ist8 | 8ska je vn2man8 ako

ZCVERY VhSKUMU

Gt u d edaneji proldematike zaujali postojva ch n8§zoroch m! §eme
rtzne tendencie endmackhchmaosm®bhPehvaje tu p
od prij2mania pozit2wegaez2vpdodmhmehitav abisahpvzi
zauj ati e odmi esax®8baeaype s kjiilan lobsahDimn®kt o

spornografiou, gkodlivosSou pre osobnos§S, !
givot a. Sex vn2maj¥% ¢gtudemui v 8k i® vraenfel uegx?i vgacnhl
neoddel ite®Bsi kpmaand ofsami , | o j el moeEmxada sprugt

sex a bh@kvpoiel @gdnom bas$ e §nimil emkeovtavjorvnT ch de
at el ev2znych novi ng§gcthe)j.t o GtsuidteunStcii e n ewlicdhioad i €
oekonomickom pozad?2 tohto fenam®nd,i vddnp o rolse
hl avne det i . Ni ektor® refl elxiiteeriBolnie pamp3dmes
poukazuje na mauj af o3 &kjt@gd mosS Pre gtudent c
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ZHRNUTIE

PodOa n&8§gho n8§8zoru je d'legiet ®aspézmaS me:
obsahy, medzi eroit i ak®seWuiBt aki a si na m®di
vVytvs8raj ¥ svoj ngzor, ktorl potom prezentuj ¥
z2skanTch visledkov m! geaseexul§dm@t anteodvia8d,n e e
gtudentmi sl edovak®me wtndvweam®. kVTisliedkky an§gho
zovgeobecRovalSyalkietNagte?2 vindle vd skum. 1 n® visle
sk¥man?2 n8zorov gtudent ozv8 ciine®h os vpoo hul a%li oah u v
mestoidedi na, regi-n alebo typ gkoly. Preto vI
vyul ovania predmetu didaktika vIitvarnwejm v
vyulovan?2 mav iZmsi ao shehuyepwik ya medi 8§l nej vIichovy

Pr2spevok je s¥% asSou projektu VEGA 1/ 0769/

medi 81l na kul t Yar a.
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FENOMEN GENY OA®WE X I K U MARKETINGU

PaeDr. Zuzana Lengyel ovsg
zuzana.lengyelova@tnuni.sk
Trenlianska wuni ver Zlirtean | Alneex a rFcarkau | @ wab In

Trenl 2n

ABSTRAKT
Vpr2spevku sa pojedn8va o payt agvteynl?i zoWlamnserej
reklamnej ikony, a to ' razom na t% skutolnoss§S, ge ge
menovateOa a ge hovori S o ¢gen§8§ch ako cieOo
uveden®ho tvrdenia je zdfyeognemhenaeaienpefl &x
diverzitou ¢givotn®ho ¢gtllu, a to aj Vv r8&mci
presahuj %cej hranice urlitej kul t Yary. Aj K ¢
znal nej miery urni¥mer zs8d ngp e pirfS8iveek Tkmil obr azm
hodnot ami sa |l 2gia natoOko, ge gl ob8lne di
rovnaklim sp!sobom. Odl i gn® kult¥rne prostred
dtvodu geograficklich hranzc.
K&l ov® Gil®®@&v S8 skupina. Mar ketingov§ komun
Sexu8lny objekt. Medi 8l ne prostredie.
AVer2m, ¢ge aspoR Oudia z marketingu nep:

rovnak®ho menovateOa a ¢eskwwiomd Sj @ Wyedrmgic hS &

prvg8§ d8ma | esk®ho marketingu Jitka Vysekal ov

Postavenie s¥W asnej emanci povane,] geny gt
zpohOadu Akonzument ovyv iraeckzl maynsyefl n ®?:szcrid§rpdadnd® . g ¢
rokochsaa| 2na n8§8hOadobpraseisi magkewvi zgu meni S, ;
geny nepatria pod rovnak®ho menovateOa a g¢ge
kompli kovan®. ZlogitosS vyggie uvedmena®ho tvr
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j ej "obrazu" aj diverzitou givotn®ho ¢gtTll u,
pri Kkomuni k8ci i presahuj %cej hranice wurlite
komuni k8ci e do znal nej mier i kimji ee z Slaneqgb
tradzci ami, ml t a mi i hodnot ami sa | 2gia nat
nemogno oslovovaS rovnakim spt!sobom. Rozdi el
rozdielny dek- - dovac? syst ®m, aanito. nHeé&amrin
mar ketingovich strat®gi?2 s¥% dan® aj gpeci f

oznalovan8 aj skupina g¢gien.

OsloviS s¥% asn¥% emancipovan§ @¢genu url]ite
s¥%l asn® ¢geny s¥% "emanci ppwan®:it, akahomnt® Sz tse
SVOoj pr8vnymi ... Ako sa to prejavuje v marke
ako svojpr8vne bytosti, alebo st8&8le prevl §da
muga Vv spololnosti 2chPr eodsplookvleand?o m j"ésspegnéba
predstavu ¢gien tak, akooju vi dobgnonyvasambpi V
tento obraz skrlva, taktieg to, akl obraz,

naj pr2 SagIlmuv eqg gjt2e. ark ok ttoo s¥%vis?2 so znal kou,

givot a, ako napORa | e] potrebu sebavyjadreni
predstavy, ktor¥ ¢geny maj %% samy o sebe, t T m
kritiky. Pos | ed n ® viskumy publi kovan® % Economi
prezent oveaknTaitme vsa nem! gu identifif.ovaS dve t

To je wurlite dtvodom na zamyslenie sa pr
mali vych8dgasnanhadbgempoaj | ej SYl asnej poz
mal a odr§8§gaS vivoj spol ol nosti aj v tejto o
Z8ujem o t¥%to t®mu nie je novl, mitgeme ho n§
zmeny vpost aven? gien v spololnosti zaznieval.i
pr2stupu k "genskej ot8&8zke" a okrem politick
v marketingovom pr2stupe. Ten vychjpdender i z n
mar keti ngu, teda o marketingu cielenom na s

stavia na vedomostiach odl i gnoQR]tTotomledeah poh
zuhl ov pohOadu na probl emati ku mgtknprientou mar k e

finan| nl ch ogdedned eern2s af isrtiaelm, e k asncchnoipenkoosuS ozu§ lveydu

vedomokarrgtaukci 2 gender identity a stereo
obchodn®hoA Wsakecasupech n&vrhs&8row2al askbammdl
schopnost. gokovaS spotrebiteOa, aby si V. on
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JednTm zo sptsobov ako gokovaS je aj preze
v reklame[4].

To, ge existuj¥% nesporel®y bmednigi ecnkik®@ mia &
umogRuje pochopiteOne tieto skupiny definova
gpecificklch pon%k produktov a slugieb. Bi o
ment 8l ne preferencie nac@r aei azapaj svlet pr & ds
empatiu. MugskIl mozog je zapojenl villac na

Rozdiely existuj¥% v intelektu8lnych funkc
ai ngtinkt2zvnych reakci ?2 ar lpetdi. n jAad W& metnrt aitf &g is
tieto rozdiely a rozdiely viac zodpovedaj %c
pringgaj %% nov® hodnoty i 2z BPDad®di kkats koiugltreg
m:t geme stretn¥%S ivc kmnozd mehr afndmihnikrti ti ckT ch

upozor Ruj %c tak na nebezpelenstvo" rodovlIch
ich detailnej anallzy a Nalg2ch pohOadov zan
pocit, ge vobhu8Vaaupogdobhadizl egit¥ %W ohu v je
rodine, ag po tie, ktor® hovori d2." dJrdadrnz2eg g rne?2
sprg8&§vne a d!legit® analyzovaS diferencie v
mkupovanie, vzSah k znal kov®mu tovaru | me

V. polovici sedemdesi atych rokov sa v m®c

reprezentantka meniacej sa soci 8l nej poz2ci e

byS nez8vilslvg, apraessewret®® vna, nach8dzaj “ca us |
| akala Nalgia pr2legitossS, aby sa pekne obl i
napl neni e. AkokoOvek presvedl|livo mohl i ti et

tradriodno®& ® stereotypy bola nedostatol n§. Nov
gena) sa v reklam8ch javil.i ako progres2vne,
role ich tradilnejg2ch starg2ch svengtciier .bodb
rekl am8ch na obl el eni e praaueiT&jt 92 paltaenbBaizag
navodi S doj em, ge zall eni | a feministick® I
progres2vnych vizmamioa @hraokzoi St anku8y srkés moc .

predstavou 0 novej gene bol a temn8 d8ma",
odvs8gnej femme fatale predstavovala protikl
poug2va kozmeti ku naalsextua8kltniee gz aztorsatk8vzav neknti 2

sexu8l neho stretnuti a, [3]kAlecani @&ntesdbfdajnezodpgvedal a | e
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predstav8m o osl oboden? geny. T8 bola i n e
mugsk®ho sexué§l nleoh oV imastpa kwg rein$,a,gedaj u t8&to p

Ako uvsg8dzaj¥% visledky najnovg2ch vIiskumov
stereotypov zvygujlLé&skraeddjen s & wlexamkaouv.a s¥%
Prezent 8ci a t eallai,t ykrvEsyeka amexu e jednim z
naj saspegnejg?2ch sptsobov, ako predaS takmer
geny na titulnej strane tlgdenn2ka dv2ha pr
|l esbickg8 | 8sky huyobpnpej zskupiny alebo vyda

pravdepodobne naj |l astej gz mi vzor mi, ktor ® |
z8kazn?2kov. Rek | ama s a stala wstrednim soc
spojenlich s romtoo. p Ropladcde, vnat rozdi el od bi
ch8pe ako spololensk8 kongtrukci a. Pri pohO:
obvegan® krsnymi tv&rami a vygportovanlmi t
priam posg8dnym?2 mese%wom, ktorl sa podOa i ch
virobkom. T8to posadnutosS mige spol2vaS v

najdtlegitejg2ch kval2t Oudsklch bytost2. N
najdllegitemg2magas p ek Podefai nYysekal ovej t o
jednoznal n®. Vgeobecne plat 2, ge postoje k

rekl ame s%% ovplyvnen® vn2man2m a post oj mi Kk
spololnosé& el eroanetrm§. Reklamy s tTmito mot?2
Al e to egte neznamen§g, ge je Yl inng. Erotic
oboch pohlav?2, ale vzbudenie z8ujmu o0 erotioc
znalkooch§8dza k tomu, |l omu hovor2me "up2S2 e
erotickT mi mot 2vmi, ale nesps8jaj ¥ si ju so

radom symbol ov, ktor® migu byS vnekmg® odlig

Rozdi el j e aj v reklam8ch urlenlfch mugom a
erotickor omant i ckT ako sexu8lny podtext, pracuj ¥
pre mugov. Je tieg zn8me, ge ¢geny D@mazyd?2 vaj %
inTch mugov pr2lig nereaguj %. Preto aj v r ek

ako mugi Vv reklam@s8ciHoyrlgenitirrtpersimreotypy
ich prekonanie nebude jednoduazjhi®e] drokkilmemy uz
19941 995, ktor8 analyzovala zobrazeni aktgieeng k ¢
dospela kk 8ver u, ge geny vystupuj ¥% v reklam8ch
rekl am8ch uf4d.enTch gengm
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Rekl|l ama, kt or§djasveDmt2vRgycls!| §1 onamov a
fetigizmu (ak si kvpite tieto dg2nsy, budet
ponk,ajVvayt v8raj ¥%cich ¢girg2 r8mec stowgdgneni :
zaujaS | oraz viac nagej pozornosti. TY vgal
Virobcovia prich8dzaj% na trh s novIimi a ino
konkurencia okamgite reagovas. Tepeo msdgly
VI aRaj gia novinka sa ug v tomto roku ned8 n
m-dne cykly sa natoOko skracuj %, §ge ug i ab
keN sa dosttammke Ysap etcrhir.enk€ivarhiBlrolvi ssge ht %t o z § d
schopnost?2 gokovaSmogpgotirnelbcih e®rao d uakbtyo vs iz aw a |
Jednim zo sptsobov ako ¢gokovaS je aj preze
v reklame.

M®di § a ich prostredn?2cthopm® oveklyamRO® ad:

Oud2 a niet pochTb o tom, ¢ge reklama for muj
spol ol ensk® model vy, ktor® Oudia <ch&8pu ako
vytvs8rania rekl amnej " mu g nvoRsutji¥4 saa "ngneonhs@k opsrt &
nage,; spol ol nosti. Rekl ama zohr8va d!legitd?

rodovich stereotypov. | eZsskékodbwvehsgome kpo v éd arm @
sdlrazom na prezent8ciu prots§vaeadpercd vom pre&y
vykreslen8 ako starostlivg8 matka a opatrovat

vgdy nad vecou, ten, kto si vie poradi S v ka
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VYBRANE ASPEKURZEMNEKHO RCMCSEXBALITA
MLCDEGE A VhSKUM

Mgr. Edita Gtrbovs§
edita.strbova@ukf.sk
Kat edra masmedi §dklang, komuni k§8ci
Uni verzita KonNittame?2 nkhi Fo itmzio¢ a8 vf a

ABSTRAKT

Ml §8degn2cke seri8ly poskytuj¥% jedinelnl prie
mogno identifikovaS v pPiekbemavinker §mgeabieky
s¥% ovplyvRovan® mnogstvomavoapgwi n&em?2, i phi g6
urlitejtvmireuy | i unp® daivakmiantea ©a .&1z&ko8 asiraywe s 2 n |

di skur z2 vy srkfimeggy s¥ mo®di ami upravovan® tak
Empiricky dok8za$S pimmhfBdeyp] gvvg@KHi n8nal det
do roly g2riteOa dominantnich diskurz2vnych
Je rozhoduj %ce sledovaS prvky diskurz2vneho
sexuality ml 8dege.

KO%| owwes :sIDi skurz2vne r8mcovanile.kuM®diex.u§Ba
obsahov.

DI SKURZEVNE RCMCOWAENXUALI TY ROYNENMSE POZADE
TELEVEZNYCH SPRECMOYCDEG

Pojem diskurzZ fr.discours r oz pr av a,lat. gisscerrérg § (pkoab,eehmodv a S s
a tam, rroelolt.e nozdhovor vikd amden & oz phagme | re
pojedng8vanie alebo viklad o urlitej t ®me , é
Oznaluje historicky odl i gpna@ly, $nptijecao bgugpeei f ok
mtge byS povedanpn® t®me (Ramazanogl u, 1993, :
Foucaulta (2004) je to pravidl ami riadens8 p
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vipoved?, | i ge foriem vedenoa?2criBimck urdzizsvknuyr
z ktorej ozrejmujeme zmyselma vr huj eme pri meran® kroky ( Napl

Di skurz2vne r8mcovanie sexuality mogno t
objasRovani e paoAB2nciie ugdx uBhiot yg8&wnr mn2 kVoyvbr ar
zameri ck®ho prostredia (Kelly, 2007; Kunkel
telev2znych sejradilaok wgeohd mde gna z8bavn® te
ktorTch anal yzuj % a identifikuy¥ suwvi st ®cia
sproblematikou sexuality.

G8ner telev2znych s e90.irékbch WSA dstalosa frvalosra r o z
s%| asSou pr ogrka8rul ove®heov 2vzynseiheol aani a, predst av
vr 8§ mci sk¥amame i Slamxasa Igirtey. WKonkr ®t ne ml 8§deg
zameran2m gna ot ®®y satu8cie bl2zke tejto cie
i nf or mg8cioebjvaesdnecnei uk di skurz2vneho r8mcovani a
gt “dia Kellyovej8degdotke deseirngjg mko tak®,
nepresahuje jednu rhBoxktiinuhl asv’ha ®hps iveylsare® axci eh
pr2befilowhev hl avnlich post8&v vystupuj¥% t2nedg
zameriavaj¥% pr &wa(gnper imdcdkiOsk@niaz 8ahy hlavnlc

Ystrednim mot2vom pr2behov mpomMOdbdgFS sak®sénag

vekovej skupiny (napr. gkol a, gportodiall rkio,h o
s¥%rodenexz k8pnrv®al §sky, never a, rozchody | R
udal ost i (napr. vragda, tragick8 nehoda, ne
zl o]l idmk olnica nadprirodzen® javy). MI 8degn?ck
inl ¢ h aspektov jedinelnl priestor pre sk¥Yma
identifikovaS v r 8mci sexual ity ml §omtge. Ma
di skur ze, avgak je zlogit® teoretizova$S o m
z8rowgRVEraj %. M®di 8 maj %% dominantn¥% poz?2ci
ut v 8rpmrnd/s tvr ed 2 soci 8l nych ingtit¥ci ? rozgiro

tvorcov dominantnej poz2cie disknBrne eoxwwmdgluij
soci 8l ne ingtit¥cie ak®slredmemaa] cm®éiey, gt 8§t
Gerbneret al . (19914, strteR8y2zioanakel enr Adiaor 3
predstavy, ng§zorye atopriestvegd Inn®d o a sppreokcte s wl
Il ngtitucionglimeée potvpelyyRuWjt¥%i bmoirbu masovo p
obsahov, kt or® vyt v§rpajdp,or zalil epPoujirddyly y ghipadw
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mas ov 1 c ITietppuwbd IBi&kkk8 post upne nadadhbdedaji' usvdijiu sz
prostredn2ctvom trval ® o vystavenia sa tImto

I ngtitucion8laiyenOmipokombérlmil cah tel ev2zi?2
prostredn2ctvom zasiahnutia veOk®ho publika
jepr ed8vang8 inzerentom. Demografi ak¥edligepiinu k
pre mPdh8i mazerentov predstavuj %% vysoko ¢gi adu
mg§ staS predmetom fikbySnabids§eviaaelk(Viakejmet oi z

podobe, s kou sa m!ige n8§sledne stotogniS. Avgak
ovplyvnen® rlznymi podobami di skur zu, ktor
sexuality (Kelly, 2007) . Sexuail iyceah spao dtoebd8ac h
predg8&vanil publi ku.

Di skurz2zvne r8mce sexuality t2nedgerov s
spomedzi ktorTch m®di § daoedstaveydrnthuej it c gt
di skurz2vnych r8&8mcov.i nPircBppa(nCHopkeandr at (200!
zistenia wt §8zkach sexuality, ktor ® maj torbquodOa
di skurz2zvnych r8mcov. Na z8kl ade ©paralely

abstinen| nur,gernitandi.a cN§ santPu dpeo szl aeudjn2Tma Su rngaejnt n '
reémec sexuality t2nedgeRiddveknoimeaedt iodlei 2 8ai &z k o

Urgentnl r g mec zobrazuje sex nielen ako
nevyhnutnossS potvrdeni a pohl dwreej vyihdant§ivtay
agi adan®mo, aosahovania ist®ho soci 8l neho st

Umugov sa tento r 8tnreacdivlznSeah unmueg snkagj $ntetin, k p o
zng§8zorRuje najm2 sHloadamiduvigiejn. mBE§nseao j z pt v
aspektoch, ktdr mi podOa Carpentera (2005) S Vu: fer
|l i ber 8l nych s exw§larzyoha nh ed mgetnvskkeelj ms@&dkiugad hi .t y\
urgentn®ho r8&mca mige byS pri m8lra®o ppioszoocrho va
Cosmopolitan, ZaaBr e j k | i telev2z2znmebt serTBeEbohm®gp8s
prijatie genskej sexuality, ktor® mogno ch§g
mal osvojsieXuighapmpimes®xus§l ny fekmonegmuob] ba k
neust 8l eho pri wibljedkdvaniz€cmed gv ea .

Ako argumentoval a Heafrermisnoivs§t i(c2kO® 5p 0 ssotlrs.t vé
sY% sexu8l ne subjekhgobibbset @l oyMzEoscshoijeo® a
vyjadruje VvIbzeSfkazRee&kgdzovang sexus8lna twugtl
givotn®ho gtililastm§khegsmkmar aduktov. .. f
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Gurnalista Ariel Levy (2005,r 8imci Keslelxyu §2 (n
vystupovania ¢gien ( pr @ bguusgpoovk)o joednh lai.a dLneuvcy opdo
s¥%l asnl Kkult¥%rny fenemPhnpAPasagygdogd  ako Acarc
pre ¢geny. Typ ¢genskej vanenolhdIciht yaspek2 oarml plc
urgentnim r8&mcom, sa zameruBhwa Qgaadasre®,)ynkitja
nevyhnutne nemaj % sexu8l nu t Yagbu. r ®mgentn]

komerci al ikzoo8midd tsex@wiae (materiali z8cie) t¥glt

EMPI RI CKh VhASHOMNBEK OBSAHOYV CCHME

Predpokl adom malhigaeahsdivedeaeakner anTch na s
obsahovim®di §ch je % inok tTchto obsahmV &§dagdiyv
Tieto gt Yadi e z8r ovedmpp od & \ka®VHdi! tklawaoyle t 0scekx@ § k
me di 81 ny cnha osbesxauh8ol postoje zsrpar |8ovsatnii,e ml 8§8de ge.

M®di § maj ¥% pritom poskytovaS akTsi ¢givIl |
ml §dege, hocir opzrseashn 8 ophotvoa hvaplayvu ni e s¥% zn8m
ge empiricky dok8za$S miBidemy jepInv om®®i, 2 pmat
do roly ¢g2riteOa dominantnich diskurz2vnych

Viskum sexus8l mpdh §obsalkédmmal lsesoagil seciodpi
ml 8§deg, (Carpenter, 1 %e&k8and ADams, 1308) Walsbhiiders, ; Garr
Kim, and Lepre, 2002; Wray and Steele, 2002); filmoch (Ashcraft, 2003; Brown, 2002; Finlay
and Fenton, 2005; Pardun, 2002; Steele, 2002); hubbe d obnT ch vi de8§ch ( A
Jones, 1997; Roberts and ChristensddQ12; na internete (Cameron, Salazar, Bernhardt,
BurgesswWhitman, Wingood, and DiClemente, 2005; Lambiase, 2008)reklame (Baker,
2005; Nelson and Paek, 2005; Reichert and Carpenter, 2004; Reichert and Lambiase, 2003;
Reichert, Lambiase, Morgan, Carstpa h e n, and Zavoina, 1999) ;
sexu8l nycm®db&g&ahogavzameriava na telev2ziu.

Telev2zia predstavuje |iastolne choar akt e
str8via viiacl rmias m@uddkae Bshodiny dennRobets, Foehr, and
Ri deout , 2005) . Gt udi el esveexzi §l nyah zameahava
(Greenberg and Busselle, 1996; Mumford, 1995), talk show (Gamson, 1998; Greenberg and
Smith, 2002; Greenberg, Sherry, Busselle, and Hnilo, 1997; Mumford,),198&e time
televz2zie (Kunkel , Eyal, Fi nnperrotgyr,a mgi epryev a
sl edovan® t 2RareadafceKunkel, 2Q0Z Kupkel et al., 2005; Ward, 1995).
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Naj kompl e x netjeg2t ov Tosbkl uans t vi p rneSdzsvBex vnuTVe s ®r
real i zZRowda m& ou Kdiaaids8ecri.ou Vybr an§ gt %di a presk
telev2z2znych show na desi at irokochROOL2M®W? (Kunkel po| as
etal,2005)Zi stilo sa, Qge 68%sebevgoaph®RRahi @ar ogs an
35% vgetklch prsegrusgmmwe (RPDSBhvwjsd 6. 58) . Sexu

tak vgadepr2tomnl, gdge v2a|ginabmbadktm @od§st
sexus8l nycihc hs pkra8yvdowdennom sl gdotveajnt2o tred zesvizah |
poznamenS8vaj Y%, ge YVal 1 nky vypl Tvaj %ce zo s |
povagovas zvagemoic ame al e sYs sktr vn2 man®
ak umul at?2vneho procesu. Zi stenia vgak®nhpr se
ma | kl 8sS telev2zny priemysel, naj ma tvorc

zameriavala iba na programy, kde¥Yal o h e hl avnTch hrdi nov Vy
azaznamenala jemne vyggiu Y%roveR sexudl nych
sexu8lny obsah (Aubrey, 2004) .

VT s kum, ktorT realizoval az 8vaeurrcam, Kedd y v y(|
telev2zne seUBAl yavyge@Bleadam& jl ovensku) posk
zobrazenia zdrav®ho sexu§lurBdme <pmdSwamiudg,| nk
sk¥sesmisti mam fyzick®hoqgcie8norce lom 8d inelhov ani a.
podporuj e predunadgd ® @ i m®king amajg® tendenciu ‘
apresved|lenia rozv2jan® prostrkdnhbytkttd mn mtedt
vgtepovaS nov® n8§zory al ebaviamgg@agpentey, 3085 k r a
Il n Kelly, 2007, str. 38, VviN tieg Steele, 19

Carpenter (2005) rovnako amgumenfguj e¥%cigeu
rozgiruje diskurz. Diskurzy s% podOa neho
komer | n® z8uj my, avgak tieto r8mce nie sY

di skurz2vnych r8&8mcov s¥% podOa InSvhaoci el z nget §

ekonomi ck®, medi c2nske apod. ). Mogno predpol
pre sk¥Ymanie diskurz2vneho r8mca sexuality |
aml §deg z8roveR tomuto m®di u vakrR00p)ele pretd r i | n!
rozhoduj %ce sledovas pr v k gblastd idiskkrzur gefuality e h o |
t2nedgerov, pretoge tieto r8&mce (rozgirovange
ako t2znedgeri preg@g?v ajrazhosoeoghuiajtb prablematike simij e e v i

(Carpenter 2005, Holland et al.).
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Katedra masmedi §Sdklang | komuni k§ci
Univezi ta KongtamWNiinae, FFi obpabéadick8 f a

ABSTRAKT

Pr2spevok miogreaen§yag?vani a reldamoej priotdveé h o mo
tvorbe. Os pol ol nTch fotografovanlch movti2zwosd hn,omp
posl an? ki amyovejl §mevkytvovem2 ajzvo Anedopov
vpri ntovej rekl ame na parfumy.t akedo pdkweaend arul,
sa nach8dza na hrfamitcizimead zdii vr8&kal.i t ou a

KO%| ov@roltdaw&:] mdtottw.grRdklaamaP.ri ntovg rekl am

Vyug2vani e er o teklamke @Gehw Yalmaod F ovut i v Iokdastt ® h | @
podporuj “ucej predaj luxusnich proadukteddwmi §U tc
pY%t aj ¥ poebo nmoypliBOkem rezonanei odf ot ografovan® mod
osobnlT charakter zobrazovan®mu produkt u.

AErotika je oblasS Oudsk®ho preg2vania Vz

z8§gitkami, vnemami, podnet mi . Hoci sa mlge v
na #Hpsyohky,t.jwovine p¥%hej zmyselnosti.iA (Ottov
2006). APondgkltame sjex¢cuzal ogen® na predpokl ade
predaju produkt u, t T me debrpe sphpanmttratket Gnvoni
vytvoren2m atrakt2vneho znal kov®ho imidgu,

sex, s.194. 2002).

Vgeobecn® spol ol n® prvky vizu§8§l neho obsahu e

i ide o pr2beh ost'b s urlitim cieOom,
i sporoodet® modé&lyy Quddh®hen®ek ai

I dotykyivl astn®ho/ partnerovho tel a,
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i n8znaky fyzick®ho zbl 2geni a
- virazynedépevedan® sl ov§,
- vyzIlivav®, gtylizovan® p-zy,

- tl men® osvetleni e,

- z8merne skrlvaj¥%ce niektor® | asti obrazu,
- spololnl prvok: vagoastidymbol |istoty, sSvVi
AW Y%l asnej dobe je zrejm®, ge erotimu®osti mu

takajuyi en. Rekl amy ur| en® dmaftm aal] Ynesk'!geru DIt
vych8dza zo zilBegmom, Jigwoteenmepz h ®4d dd § p miug
asWustred2 sa malien® kvloa ®Y ipporedt éeRyarmud Gt avuj e . ¥
akol.: Psychologie reklamy, s. 161. 2007).

Begnou s¥% asSou reklamne|j fotografiie 21.

di git8lupyemage Aoudsk§8 pleS, ak je aksg8koOve

nedokonal osti ako vr8sky, gkvrny, jazvil ky,
T Thomassen B.: Port®rn2 | asbpgsathe,sas. st fidf:
upr amienodelmigpr i t om si ani nemus2me uvedomi S, ¢

vo forme r et ugeupu apgad.gMotbd larseh o gmhayke z8ci e par
fotografie zohr8va hlavn¥% rolu Anedopdvedanl
vt akom okami hu, ktorT sa nach8dza na hranici

af ant 8zi ou divs8ka.

Obr 8zok 1, 2:ipRekluanmniuk@yikmt naznal eni a p.
fotografie

Zdroj: http://www.advertisingarchives.co.uk/
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Pr2beh ¢geny/ muga, pr 2 padnaes mefareuakgbesma k oby
na chv2Oku pozastaviékul obB?atovogfanihdamd)2mraNben
|l en sa naznaJagreed Terdeamyi sdleenosa ko mpoathgiovangte
p-z modélvav uy ipnrizcpha dpnrei evs t or o ¢ hktorepsh raklasnd ®r a a

tvor2z, nem8 int2mny charakter, akoby sa na p

Obr§ zok 3: Fotod&nafrioenk ® ag tr 8dil 0o ,zuy % rekl amn® f

mot 2vom

Zdroj: http://www.satelier.sk/data/Image/uvod/satelie.jpg

Visledn§ fot opgrianftiea jpeoulgadeSn 8 do i nt 2 mnej
url it¥% situ8ciu. bl ohou vizug8§lu nie je | en

moti voval ku k¥pe produktu.

Spololn® prvky erotfiodloygrbhbadear] mrpBlFamy I
Fotogr af ovanT mi objmé latdrhj Omidbh maeruvpthoe itde,§81lyo kr
dang§ spololnossS, alebo ing§ | as fomto zmySevia z a
normou.d (Fz2]an, P.: Psychol ogi e osoamhosti i,
vi ekl amnej parfumovej f ot oguriarfaizin® |mwste@ya dtovng rne
Napr2klad: virazn® ol i, obolmuej,ovp g reymn ®s ysme tnr
braded 2 cnych kostiach.
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Obr8§zok 4: Pr2kltaod?2vIimagru vihadheln®v | rk'y tvs&re. Mu
jemn® strnisko a f¥%zy. Gena: virazn® pery,

euphoria

A%

Zdroj: http://www.fragrancegarage.ca/html/womphp

P-zovanie modelov zohr8va taktieg dtl egi

Vi nt 2 mne|j vzdi al enosti model ov, al e aj i ch
dot ykoch. Fotografia vzbudzuje pocit dej a,
ktorou dec¢ h $ndi & c iki zmysl ov. Hapti ckg§ k omun

dotykom Oud?2. Pri dotT kan2 doch8dza k dr §¢gde
teplom, rTchlosSou aA\WgGgekRosuo bo2o tiyrktue n pudevorre§,c i Y
| l oveka, jeho pSe@hvaniteeocrscmpmnv8gy a@&nidefs.i ahnut i
zobrazu na recipienta, vyvol anie pocitu ned:c¢
potreby (soci 8l ne, kul t Yar ne)mi an.ap@Bjkd vauwj: e poa
porovng8vaunirwhismiba sSo0o sgbhodpodbin @Pakokner ov §
Psychologie pro ekonomymanager vy, sDile4git@ope) .f or ma, al
zobrazovanToblnaasptri2 kplaardf uumov@Row ekl axmys omr §3 9
ng8sl edne po vyvol an? pocitu sprostredkovas
zpocitu pr8zdnoty, kt or Psychélapie ospboostnsa$8]200&.)n 2
Okrem dotykov s¥% pomer nee jazykad8dane ha@aj k mglzeala:
umi estnen®ho na hornej pep®ycHol -nga zen aJ iug ree , k
otvoren® ¥sta naznal svpjith schophosti@ch @k Bpvo e db mb a
gtylizovanou, ppr oel noyhsel ennaopu? pii- &zmoeua pvm & pu aMie a1 & .
pozastaakom moment e, pri ktorom si vi eme | eh
takejto atmosf® y mopr ¥hpmadukieci pi enta uvagov
Uni ektorTch recipientov fotegipev ani miS d&siobsar

prostred?2m. Rekl ama navod?2 stav, pri kt orom
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apregi S svoj podobnl vzruguj %ci pr2beh. Zak?
akovprinte, nadobudn%S powspe&h@8sybopavsabua, z
z8§gitku, |i dobrodrugstva. Stimulovanie osot
prispieS ku pozdvi hnutiu sebad!very jednot
navodenia siln®ho e@molre®uo kisplyoj a vyvol asS

Dl hodob® p?!s olbd rmisd ingatrflhuumow zaznamenal a
Channel No.5. $ e ] vzrastaj acim povedom?m r8stl a
Postupom | asu sa menila aj Vi zu§8l nvaokxch r 8§nk a
1950, 1965 jewr i nt e zobr azreenkil almenn p eemokiogl978y 19722 O | o
domi nuje odf otparumafabom@Ra leamnb t ext .

Obr 8§2z28ky Pori ntov§g r ekl amekophalf50,a968 197272 e | No. 5

e - '0 —'n Pesreve

C‘HANEL CHANEL CHANEL!

Zdroj: www.advertisingarchives.co.uk
Obr 8zky 9, 10: Printov 8 rokue@R, 2002 par f umu Ch

CHANEL

Zdroj: www.advertisingarchivesocuk

Vroku 2002 je vatzrusS8kt 2posui | gneemkUk2009 jeo st a v L

ptvabng ¢gemraacmdeto§n, v manag ®rdsk amp o ovblllveol§ eonm a
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konkr ®t nejporv%inreyt Tjméj uk §gkami zaznamens§8vame
parfumu podb ne aj pri 0 s tZa tpntTvcohd nz1 a | tkagkenhe. r cel ej
zobrazuj %cej parfum sa jeho pomer me n 2 na a
pr2padne dolnej strednej | asti obr 8zku.
Okrem zmeny Vv eQ@kdsutmianm a ztasy bmanysom § veanrmhe§ c i i
z 8§k azingaykvaad es b Ve kg i v Kaliforni.i vyvinul i ch
ferom-nov, ktor® spl!sobuj¥ atraktivitu medz
Pheromore G)So zmenou orients8ciemaem2 tdjchvozu8kna
printov (napr?2kdwach f@pitemngralfe mo prfBudgov) .
Vyug2vanin eklvknomonv printe orientovanom n
z8gitkuBebktoerbie posol stvardrdtoime ksi®Eneinig re2 e

Atrakt2vne naarangovanl obr8zok v | asopise
Print tak apeluje na k¥%pu | 8kav®ho zobrazer
okoreni S givotnT gtll, alebo zvignSv e verj et isc
mot 2 v, | o dokazuj % aj webbat®egtri8inkfgnajomb a§

prvich miestach vyhOadgval ov.
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PHEROMORE POWER SCENTRO009. Highly concentrated human pheromofi2309i 10
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